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อาหารคื อปั จจัยสำคัญที่ ส่งผลต่อร่างกายโดยตรงจึ งมี คำพู ดที่ ว่า
“You are what you eat” สัตว์ เลี้ ยงก็ ไม่ต่างจากเรา เพี ยงแต่ เขาไม่สามารถเลื อกเองได้
จึ งเป็ นหน้ าที่ ของ “เจ้ าของ” ที่ ต้ องดู ว่าอาหารไหนดี ต่อสุขภาพของเขา

และเจ้ าของหลายท่านก็ ไม่ทราบถึ ง ความสำคัญนี้   จึ งมักเลื อกอาหารที่  เขาดู ชอบกิ น
หรื อบางท่านไม่ทราบว่าส่วนประกอบ ไหน ที่  เป็ นอันตรายต่อพวกเขา

ทำให้ สุนัขรับประทานอาหารที่ มี ส่วนประกอบที่ ส่งผล
เสี ยต่อสุขภาพในระยะยาวเข้ าไป เมื่ อเวลาผ่านไป น้ องหมาและน้ องแมวก็ จะเริ่ มล้ มป่ วย

Pawdy (พอดี้  ) จึ งเกิ ดจากความตั้งใจของแม่น้ องหมาคนหนึ่ งที่ ต้ องการให้ น้ องหมาและ น้ องแมวที่ คุณรัก
มี สุขภาพดี และไม่ เจ็ บป่ วย จึ งได้ ตัดสิ นใจคิ ดค้ นสู ตรอาหารที่ ตอบโจทย์  ในด้ านสุขภาพของน้ องหมา
และน้ องแมว ไม่ส่งผลเสี ยต่อพวกเขา และยังอร่อยถู กใจ ด้ วยความตั้งใจที่ อยากให้ เขาเติ บโตแข็ งแรง
และอยู่ กับคุณไปนานๆ เพราะเราเข้ าใจดี ว่า เขาเป็ นส่วนหนึ่ งในครอบครัวคุณ
จึ งเกิ ดเป็ น.. Pawdy (พอดี้  ) อาหารที่   ดี พอ และพอดี  สำหรับน้ องหมาน้ องแมวที่ คุณรัก

 พอดี้







คุณสมบัติ ที่  สำ คัญ

✔ เนื้  อทู น่ าและจระเข้  โปรตี นคุ ณภาพสู ง
     เพิ่  มความน่ ากิ น ไขมันต่ำ  เลี่  ยงการแพ้  ไม่มี ผลพลอยได้ จากสัตว์

✔ Bovine Plasma + 
      ช่ วยเสริ มสร้ างภู มิ คุ้ มกัน ลดการอักเสบ

✔ น้ำ มันอี ฟนิ่  งพริ มโรส 
      ช่ วยบำ รุ งผิ วและขน

✔ เบต้ า-กลู แคน
      เพิ่  มภู มิ คุ้ มกัน ลดการติ ดเชื้  อต่ างๆ 

✔ ไม่ เติ มเกลื อ กลู เตนฟรี
      ไม่ เติ มเกลื อดี ต่ อไต กลู เตนฟรี ลดการเกิ ดการแพ้



ผลิ ตภัณฑ์ : Pawdy Holistic Feline Indoor Cat Formula

สู ตร Tuna with Crocodile อาหารแมว เกรด Holistic สำหรับแมวเลี้ ยงในบ้ านทุกสายพันธุ์  อายุ  1 ปี ขึ้ นไป
กลุ่ มเป้ าหมาย: Pet Parent อายุ  25 – 45 ปี  อาศัยในเมื อง บ้ านหรื อคอนโด ที่ รักแมวเหมื อนลู ก ใส่ ใจสุขภาพระยะยาว

มี รายได้ คงที่ และพร้ อมจ่ายเพื่ อคุณภาพชี วิ ตของสัตว์ เลี้ ยง และมี แนวคิ ดเลี้ ยงสัตว์ เป็ น “สมาชิ กในครอบครัว” (pet as family)
เหตุผลที่ ออกแบบสู ตรนี้  :
เพื่ อตอบโจทย์ แมว ที่ มี กิ จกรรมเคลื่ อนไหวน้ อย น้ำหนักเกิ น ขนร่วงง่าย มี กลิ่ นมู ล และต้ องการโภชนาการเฉพาะ

ที่ สอดคล้ องกับไลฟ์ สไตล์ แมว Indoor

จุดเด่นของสู ตร Tuna + Crocodile:

เนื้ อจระเข้
ลดความเสี่ ยงการแพ้ อาหาร แมวที่ มี แนวโน้ มแพ้ โปรตี นทั่วไป (เช่น ไก่  หรื อเนื้ อวัว) จะตอบสนองต่อโปรตี นจระเข้ ได้ ดี
ไขมันต่ำ คอเลสเตอรอลต่ำ
เนื้ อจระเข้ มี โครงสร้ างโปรตี นที่ ย่อยง่าย ลดโอกาสเกิ ดปั ญหาระบบย่อย
เป็ นโปรตี นทางเลื อกที่ แปลกใหม่
โปรตี นคุณภาพสู งจากเนื้ อทู น่า เป็ นโปรตี นไขมันต่ำ ย่อยง่าย ดู ดซึ มไว ลดปั ญหาท้ องอื ด ท้ องผู กในแมว

คุณสมบัติ เด่นเพิ่ มเติ ม:
Bovine Plasma+, Beta-Glucan: เสริ มภู มิ คุ้ มกัน ลดการอักเสบ
Omega 3, 6, Evening Primrose Oil: บำรุงขนและผิ วหนัง ลดขนร่วง
ไม่มี เกลื อ, กลู เตน, ผลพลอยได้ จากสัตว์  และข้ าวโพด

Project Blackground





Where to find us

Online Pet Shop

และร้ าน pet shop ทั่วประเทศ

Pawdy เพจหลักบริ ษัท
Pawdy Holistic Feline อาหารแมวโฮลิ สติ ก
เกรดแมวประกวดสำหรับลู กๆ ที่ คุณรัก
Pawdy Holistic Feline อาหารแมวโฮลิ สติ ก
รับประกันกิ นง่าย ขนสวย สุขภาพดี

https://www.facebook.com/PawdyOfficial
https://www.facebook.com/PawdyCatHolistic
https://www.facebook.com/PawdyCatHolistic
https://www.facebook.com/PawdyCatHolistic
https://www.facebook.com/PawdyHolisticFelineTH
https://www.facebook.com/PawdyHolisticFelineTH
https://www.facebook.com/PawdyHolisticFelineTH
https://www.facebook.com/PawdyHolisticFelineTH
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Competitor



โจทย์การแข่งขัน



ขยายฐานลู กค้ า
ในคลิ นิ กหรื อโรงพยาบาลสัตว์

กระตุ้ นให้ เกิ ดการ
ทดลองซื้  อและรี วิ วจริ ง

เป็ น Top of Mind ในกลุ่ ม 
Pet Parent แมว Indoor

เสนอแนวคิ ดคอนเทนต์
      หรื อแคมเปญที่  โดดเด่น สร้ างการรับรู้ ในวงกว้ าง

ใช้ เครื่  องมื อ Digital ที่  สร้ าง reach ได้ สู ง 
นำ เสนอวิ ธี การสร้ างความต่ างจากคู่  แข่ ง 

มี แผนส่งเสริ มการรี วิ ว การแชร์  หรื อ UGC 
     (User Generated Content) อย่ างชัดเจน

เสนอไอเดี ยโปรโมชั่ น ทดลองซื้  อ 
เชื่  อมโยงการรี วิ วกับการสร้ าง

     ความน่ าเชื่  อถื อของแบรนด์

วางแนวคิ ดสร้ างสื่  อแนะนำ สิ นค้ าและเอกสารเชิ ง
วิ ชาการที่  ช่ วยเสริ มความเชื่  อมั่ นให้ คลิ นิ ก
เสนอแนวทางสร้ างกิ จกรรมความร่วมมื อ 
ออกแบบวิ ธี สร้ างความสัมพันธ์ ที่  วัดผลได้  เช่น 

     การเข้ าพบคลิ นิ กและจัดทำ รายงานผลการเข้ าพบ

Brand Awareness: Reach > 500,000 
ใน 1 เดื อน, Social Mention > 1,000 ครั้ ง

Social Proof: Conversion rate > 10%,
 รี วิ วผู้ ใช้ จริ ง > 100 รี วิ วในช่วงแคมเปญ

มี คลิ นิ กหรื อโรงพยาบาลที่  สนใจรับตัวอย่ าง/
นัดพู ดคุ ยอย่ างน้ อย 5 แห่งในช่วงแคมเปญ

Key Objetive

Requirement

KPI



Long Plan

ระยะเวลา : วางแผนยาว 6 เดือน

Butget : นักศึกษาคํานวนส่งมา



Thank
You!


